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Техническое Задание 

на изготовление Дизайн-Проекта и строительство выставочного стенда

 Составляется Клиентом ICB PRO 

ОБРАЗЕЦ!


Task for the projection of the stand.

	Компания/Company
	JP Group a/s

	Контактное лицо/person for contact
	Maksimova Svetlana 

	Телефон/Telephone number
	+7-910-490-95-30

	Факс/Fax
	+7 (095) 701-28-88

	E-mail
	svetka1982@rambler.ru, 

	Web
	www.jpgroup.dk, 

	Название выставки/ The name of the exhibition
	MIMS 2005

	Место проведения выставки (павильон, зал)/ The place of the stand
	павильон 2, зал 1
	pavilion 2, hall 1

	Сроки проведения/ The terms of the exhibition
	24.08.05
	28.08.05

	Сроки монтажа/The terms of the assembling
	19-23.08.05
	19-23.08.05

	Сроки демонтажа/ The terms of the dismanting
	29-30.08.05
	29-30.08.05

	Планировка павильона с указанием Вашего места (приложить)/The plan of the pavilion with your area (is attached)
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	Площадь/area
	45 (9х5) м2
	45 (9х5) m2

	Планировка/planning
	угол
	corner

	Этажность/floors
	1 этаж
	1 flour

	Краткая характеристика экспонируемой продукции, товаров или услуг/The profile of the products and services
	запчасти на VW, Audi, OPEL

оптовая продажа
	spare parts for VW, Audi, OPEL

wholesales

	Цель участия в выставке/ The goal of the participating
	-           позиционирование нового для российского

            авторынка корпоративного брэнда JP Group    

· вывести новые продукты на рынок

· привлечь новых клиентов

· встречи с постоянными клиентами
	· positioning of new corporate brand JP Group for Russian market 

· to launch new products to the russian market

· to attract new customers

· to lead negotiations with loyal customers

	Стилевые пожелания/Style desired
	Придерживаться фирменного стиля компании (сохранить фирменные цвета и пр.) 
	To keep co’s style (to keep co’s colors and etc)

	Фирменные цвета/Co’s color
	Красный, черный цвета (см. фото с выставки во Франкфурте)
	Red, black colors (you can see from our pictures from

Frankfurt exhibition)



	Лого (предоставлять в векторном формате в электронном виде)/Logo (is attached)
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	Дополнительная надпись, которая должна присутствовать на стенде (слоган, перечень производимой продукции, услуг и т.п.)/ The additional endorsement on the stand (slogan, the list of the products and etc.)
	Дания
	Denmark

	Объемные буквы, элементы, лого/Display-letters, elements of logo
	Объемные буквы приветствуются.

Интерсно поэкспериментировать со сложными вариантами подсветки.

Логотип компании хотелось бы сделать на лайт-боксе (вращающемся) поднятым на оптимальную высоту для обозрения с большого расстояния.
	Display letters are welcome. It would be interesting to experiment with complex variants of lighting. 

To make logo like a revolving light-box at a high level for better survey.

	Планшеты, плакаты, постеры и т.п. материалы, необходимые для размещения на стенде (их габариты и пожелания по размещению)/ Plotting boards, posters and etc, materials which will be placed at the stand (their size and comments regarding their places) 
	Разместить на стенде 3-4 планшета с корпоративной графикой (компания размещает собственные планшеты), стойки с буклетами, витрина с продукцией компании.


	To place at the stand 3-4 posters with co’s design (Posters and products is planned to be send from Denmark), counters with advertising materials, show shelves with co’s products.



	Количество специалистов, работающих на стенде/The quantity of the specialists who will work at the stand
	4 специалиста

1 официантка
	4 managers

1 waitress

	Желаемое покрытие пола/Desirable flour
	В зоне переговорных комнат – ковролин

В зоне стойки для работы с посетителями – художественное сочетание стекла и металла+ освещение.
	At the area of open meeting-zone and close meeting-rooms – carpet.

At the area for working with people, near the bar – glass, metal, lighting.

	Наличие открытых переговорных зон (желаемая S или количество переговариваемых человек)/The availability open meeting-zones (desirable square meters or quantity of managers working for the stand)
	1 открытая переговорная зона – 2-3 стола на 4 человека каждый


	1 open meeting-zone – 2-3 tables for 4 persons per each table

	Количество и площадь переговорных комнат/ The quantity and square meters for close meeting-rooms
	1 закрытая переговорная зона – 1 большой круглый стол на 4-6 человек, площадью около 11 м2.
	1 close meeting-room – 1 round table for 4-6 persons, the area is about 11 m2.

	Компоновка мебелью переговорных комнат/ The necessary furniture for the meeting-rooms
	да
	yes

	Количество и площадь складских, подсобных помещений и кухня (требования к ним, компоновка мебелью и оборудованием)/The quantity and square meters of the service room and the kitchen (standards for them, furniture and equipment)
	Подсобное помещение (стеллажи, 2 стула), площадью около 3,75 (1,5х2,5) м2.

Кухня (кофемашина, кулер с водой, большой холодильник, стеллажи) площадью около 3,75 (1,5х2,5) м2.
	The service room (shelves, 2 chairs), the area is about 3,75 (1,5х2,5) m2. 

The kitchen (coffee machine, water machine with hot and cold water, fridge, shelves) the area is about 3,75 (1,5х2,5) m2.

	Наличие подвода специальных электромощностей/The availability of additional electricity
	нет
	no

	Наличие подвода водоснабжения/The availability of water
	нет
	no

	Площадь демонстрационной зоны/The square meters of the show-area
	Около 18,5 м2.
	The area is about 18,5m2.

	Демонстрационная зона (освещение, аудиовизуальная техника, витрины, полки, подиумы, специальная мебель)/Show-area (lighting, audio and video equipment, shop windows, shelves, podiums, special furniture)
	· Витрины для экспонирования лучших образцов продукции могут быть с обеих сторон стенда, но окончательный вариант зависит от финальной конструкции стенда

· 1 стойка для работы с посетителями

· 2 стеллажа для рекламной продукции

· организовать освещение так, чтобы освещались запчасти на стеллажах

· пропустить короб для проводов так, чтобы не мешать движению сотрудников и клиентов
	· Glass side window displays can be open from both sides, but it really depends on the final layout of the stand

· 1 post for working with visitors (“BAR”)

· 2 shelves for advertising materials

· to organize lighting for spare parts on the shelves

· the wires ought to pass through the way not to disturb people at the stand 

	Использование печати на баннере, баннерной сетке, пленке в оформлении стенда/ Using the special advertising printing (banners and etc)
	приветствуется
	Welcome



	Использование динамической установки/ Using dynamic equipment
	?
	?

	Дополнительная информация/ Additional information
	· Необходимо разработать сочетание брэнда самой компании JP Group и брэндов запчастей VW и Audi, чтобы клиенту при первом же взгляде на стенд стало четко понятно, что компания представляет запчасти именно на эти автомобили.

· Сам стенд интересно сделать в стиле hi-tech. Цвета: красный, металл, приглушенные темные цвета, возможно и черный.

· Очень хочется при позиционировании запчастей уйти от статики, желательно предложить идею какого-нибудь эффектного движения запчастей.

· Приветствуется наличие флористики на стойке для работы с клиентами и в закрытой переговорной комнате.
	· to work up a combination of co’s logo JP Group and logo VW and Audi, when customer 1st time look at the stand, he has to understand the main activity of the co

· the style of stand would be in hi-tech style, colors: red, metal, deep dark colors, may be black color somewhere.

· try to express the moving of spare parts, to attract the customers’ attention.

· Using the availability of flowers by the bar and in the close meeting-room is wellcome
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